
COVID POSITIVE

© Inspired UM 2020 | InspiredUM Office,



WINTER IS COMING

© Inspired UM 2020 | Data: https://www.economist.com/briefing/2020/11/07/the-second-wave-of-covid-19-has-sent-much-of-europe-back-into-lockdown



© Inspired UM 2020 | Data: https://www.bloomberg.com/news/articles/2020-11-12/europe-s-economy-will-reopen-for-christmas-jpmorgan-predicts;

https://www.bloomberg.com/news/articles/2020-11-12/europe-s-economy-will-reopen-for-christmas-jpmorgan-predicts


© Inspired UM 2020 | Data: The Institute for health metrics and evaluation (IHME) http://covid19.healthdata.org/global?view=social-distancing&tab=trend

THE DARKEST HOUR
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Remdesivir

Dexamethasone and Other Corticosteroids

© Inspired UM 2020 | Data: https://www.nytimes.com/interactive/2020/science/coronavirus-vaccine-tracker.html; https://www.economist.com/briefing/2020/11/14/an-effective-covid-19-vaccine-is-a-turning-point-in-the-
pandemic?fsrc=newsletter&utm_campaign=the-economist-today&utm_medium=newsletter&utm_source=salesforce-marketing-cloud&utm_term=2020-11-12&utm_content=article-link-1&etear=nl_today_1

https://www.nytimes.com/interactive/2020/science/coronavirus-vaccine-tracker.html


© Inspired UM 2020 | Data: https://www.economist.com/graphic-detail/2020/11/12/rich-countries-grab-half-of-projected-covid-19-vaccine-supply; https://launchandscalefaster.org/COVID-19

https://www.economist.com/graphic-detail/2020/11/12/rich-countries-grab-half-of-projected-covid-19-vaccine-supply
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© Inspired UM 2020 | https://www.economist.com/graphic-detail/2020/11/07/a-minority-of-people-with-covid-19-account-for-the-bulk-of-transmission; 
https://science.sciencemag.org/content/early/2020/10/21/science.abe5938; https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/19696313/; https://www.medrxiv.org/content/10.1101/2020.08.07.20170456v1; 

KAS PIRMAS?

https://www.economist.com/graphic-detail/2020/11/07/a-minority-of-people-with-covid-19-account-for-the-bulk-of-transmission
https://science.sciencemag.org/content/early/2020/10/21/science.abe5938
https://pubmed.ncbi.nlm.nih.gov/19696313/
https://www.medrxiv.org/content/10.1101/2020.08.07.20170456v1
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SANTRAUKA 
1. Panašu, kad gruodžio mėnesį turėtume sulaukti šiokio tokio karantino 

atpalaidavimo, darant išlygas užsikrėtimams;
2. Žmonės iki naujų metų veikiausiai gyvens gana šventinėmis nuotaikomis;
3. Užsikrėtimų ir mirčių piką turėtume pasiekti sausio – vasario mėnesiais;
4. Piko metu galimi griežti suvaržymai ar net visuotinis karantinas;
5. Vasario – kovo mėnesiais turėtu pasirodyti pirmosios vakcinos;
6. Pavasarį vartotojų lūkesčiai vėl turėtų pradėti gerėti.



EKONOMIKA

© Inspired UM 2020 | InspiredUM Office,



© Inspired UM 2020 | Data: Google COVID-19 Community Mobility Report,
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© Inspired UM 2020 | Data: Swedbank; https://www.economist.com/finance-and-economics/2020/11/07/how-economically-damaging-will-new-lockdowns-be

PINIGŲ MASĖ
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FINANSAI: VISKAS POZITYVU, IŠSKYRUS NEDARBĄ
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Darbo jėgos struktūra

© Inspired UM 2020 | STAT GOV
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© Inspired UM 2020 | Data: Eurostat;
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© Inspired UM 2020 | Data: Eurostat; Swedbank
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EKONOMINĖ KRIZĖ

© Inspired UM 2020 | InspiredUM Office,
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KRIZIŲ SCENARIJAI

© Inspired UM 2020 | Harward Business Review, What Coronavirus Could Mean for the Global Economy, 2020 April
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V-FORMA, AUGIMAS 3-4% 2021’ais
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SANTRAUKA 
1. Indėlių augimas signalizuoja, jog žmonės ir verslas jaučiasi nestabiliai;
2. Dirbančių žmonių pajamos auga labiau nei bendra kainų infliacija, 

pensijos nėra mažinamos, tad žmonės turi daugiau pinigų;
3. Greitai augantis nedarbas gali signalizuoti nepakankamą valdžios paramą 

darbo vietoms išlaikyti.
4. Mažmeninė prekyba iki karantino spėjo pilnai atsigauti, tačiau tam tikros 

kategorijos neatsigavo ir veikiausiai artimoje ateityje neatsigaus – tai gali 
skatinti dar didesnį nedarbo augimą.

5. Panašu, kad Lietuva sugebės 2020 pabaigti geriausiu scenarijumi;
6. Kaip buvo prognozuota, Lietuvos ekonomikos atsigavimas veikiausiai bus 

V formos. 



VARTOTOJAI

© Inspired UM 2020 | InspiredUM Office,



https://www.weforum.org/agenda/2020/06/theres-nothing-new-about-this-new-normal-heres-why/
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© Inspired UM 2020 | Data: KOG Covid19 tracker, 2020 03 – 10, n=600
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© Inspired UM 2020 | Data: https://www.mckinsey.com/about-us/covid-response-center/leadership-mindsets/webinars/evolving-consumer-how-covid-19-has-changed-us-shopping-habits
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© Inspired UM 2020 | Data: KOG Covid19 tracker, 2020 03 – 10, n=600
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© Inspired UM 2020 | Data: KOG Covid19 tracker, 2020 03 – 10, n=600
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SANTRAUKA 
1. DIDŽIAUSIOS PERKAMOSIOS GALIOS GRUPĖ GYVENA GAN ĮPRASTĄ 

GYVENIMĄ.
2. TOLIMESNĖ PERSPEKTYVA ATRODO GERA, TAČIAU TRUMPUOJU PERIODU 

“MIGLOTA“ IR VYRAUJA GYVENIMAS ŠIA DIENA.
3. ŽMONĖS TAPO PAKANTESNI.
4. GYVENIMAS VYKSTA BANGOMIS. PREKĖS ŽENKLAI TURI NAUDOTIS 

BANGOMIS SUSTIPRINTI SAVO POZICIJAS.
5. AR ATSIRAS REIKŠMINGI NAUJI ILGALAIKIAI ĮPROČIAI MATYSIME TIK KITŲ 

METŲ PABAIGOJE.
6. KALĖDOS BUS. DĖL „NATŪRALIŲ“ PRIEŽASČIŲ ŠIEK TIEK MAŽESNĖS.
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© Inspired UM 2020 | Data: KOG POST TEST DB, N=105 kampanijos
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© Inspired UM 2020 | Euromonitor: Internet retailing in Lithuania – datagraphics, Lithuanian Department of Statistics data

2024 metais online 
pardavimai pasieks
1.3 milijardo
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BALANDIS – ANTROS KALĖDOS

© Inspired UM 2020 | Data:
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Karantino suformuotas e-komercijos prieaugis

Perka internetu dabar Karantino prieaugis Praradimas po karantino

© Inspired UM 2020 | Data: KOG Covid19 tracker, 2020 03 – 10, n=600



© Inspired UM 2020 | Euromonitor: Internet retailing in Lithuania – datagraphics, Lithuanian Department of Statistics data
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1. Kalėdoms galimai žmonės išleis mažiau pinigų nei 2019
• Nebus rengiami įmonių vakarėliai;
• Nebus viešų renginių / pramogų;
• Žmonės lankys mažiau žmonių, atitinkamai mažiau

bus perkama dovanų;
• Veikiausiai Kalėdos geriausios bus/jau yra el-

prekybai;
• Sunkesnės Kalėdos bus prekybos centrams.

2020

1. Pirmą ketvirtį Covid situacija gali būti prasta;
2. Kita vertus, nežinomybės bus daug mažiau

• Žmonės jau žino kaip persijunginėti iš vieno
gyvenimo režimo į kitą;

3. E-komercija vėl turėtų augti;
4. TV/Online vartojimas išaugs ir bus gera proga

įvaizdinei komunikacijai;
5. Pavasarį nuotaikos stipriai gerės sulig pirmomis

vakcinomis ir natūraliai blėstančiu virusu;
6. Vartojimas turėtų pradėti sparčiai augti (žmonės bus

neišleidę lėšų nei per šventes nei per karantiną);
7. Manome, kad vasarą nemažai žmonių gali

atostogauti ne Lietuvoje (priklausys nuo vakcinavimo
greičio);

8. Galimai vartotojų pasitikėjimo indeksas bus
aukščiausias per pastaruosius 10 metų.

2021

© Inspired UM 2020 |



REKLAMOS RINKA

© Inspired UM 2020 | InspiredUM Office,



TOP PRODUKTŲ GRUPĖS 2018-2020 M. 1-9 MĖN.

© Inspired UM 2020 | TNS LT; Source: Nielsen, 2019 ‘Online business’ is a Thinkbox-created category which consists of all online-only brands and online services for bricks and mortar businesses.
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E-PREKYBA  2019-2020 M. 1-10 MĖN. TV GRP

© Inspired UM 2020 | Kantar
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© Inspired UM 2020 | TNS LT; Source: Nielsen, 2019 ‘Online business’ is a Thinkbox-created category which consists of all online-only brands and online services for bricks and mortar businesses.

Reklamuotojai 2018-2020 m. 1-9 mėn.
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© Inspired UM 2020 | TNS LT, 2019-2020 m. 1-9 mėn.
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© Inspired UM 2020 | TNS Kantar; Atlas, Media day, Gemius; Pastaba: reali auditorijų statistika lyginta su tais pačiais tyrimo periodais kaip kad asmeninės nuomonės tyrimo (TNS 
Media day 2020) IKI Karantino – 2020.02.10-2020.03.15 Karantinas – 2020.03.16-2020.04.05



© Inspired UM 2020| Kantar TNS Supernova;  Media day
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Vidutinis per dieną praleidžiamas laikas su TV 
TOTAL TV 

2020 2019

© Inspired UM 2020| Kantar, Instar Analytics; 2020 m. vid. dienos laikas  žiūrint TV 3:44 val. 2019 m. – 3:30 val.

+14 MINUČIŲ KIEKVIENAM PER DIENĄ



KANALŲ SHARE %

© Inspired UM 2020| Kantar, Instar Analytics

Šiek tiek auga „Kitų“ 
kanalų auditorijos dalis, 

DelfiTV žiūrovas dar 
neatrado
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TOP SHOW
Nr. Kanalas Laida GRP

1 LNK KAUKĖS 9,6

2 TV3 TV3 ŽINIOS 9,4

3 TV3 LEDYNMETIS (3 filmai) 8,9

4 LNK KK2 8,3

5 LNK NUO...IKI 8,3

6 TV3 FARAI 8,0

7 LRT AUKSINIS PROTAS 7,7

8 LNK BUČIUOJU. RŪTA 7,7

9 LRT EUROLEAGUE/ANADOLU EFES-ŽALGIRIS LRT 7,7

10 TV3 GERO VAKARO ŠOU 7,4



DIGITAL
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LOCAL PORTALŲ VARTOJIMAS

© Inspired UM 2020 | GEMIUS 2020; Pirmas karantinas: lyginamos 12-20 karantino savaitės su 2-11; Antras karantinas: lyginamos 45-46 savaitės 
su 44-43 
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TOS PAČIOS TENDENCIJOS IR UŽSIENIO PORTALUOSE

2019,11 2019,12 2020,01 2020,02 2020,03 2020,04 2020,05 2020,06 2020,07 2020,08 2020,09 2020,10

facebook.com google.com youtube.com

© Inspired UM 2020 | Data: Similarweb pro 2020-11 (paskutiniai 12 mėnesių)



© Inspired UM 2020 | https://support.google.com/adspolicy/answer/9919030?hl=en

ATSAKINGAS MAISTO IR GĖRIMŲ REKLAMAVIMAS GOOGLE 
PRODUKTUOSE

REGISTRUOJAMOS VIDEO IR VAIZDO KAMPANIJOS, 
KURIOSE RODOMI TOKIE PRODUKTAI

REKLAMA LEIDŽIAMA TIK 18+ 
RIBOJIMAI PRODUKTAMS SU DAUG

PRIDĖTO CUKRAUS, DRUSKOS AR RIEBALŲ



ATSINAUJINANTIS GOOGLE ANALYTICS
PAGRINDINIAI 
AKCENTAI:

1. DABARTINĖ GA 
VERSIJA NEBEBUS 
TOBULINAMA

2. COOKIES PAGRĮSTAS 
SEKIMAS KEIČIASI Į 
USERS SEKIMĄ

3. VIENINGI WEB + APP 
DUOMENYS

4. NAUDOJAMAS USER 
BASED 
MODELIAVIMAS, 
NEBELIEKA
DUOMENŲ
SAMPLING

© Inspired UM 2020 | Google Analytics4
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SOCIALINIŲ TINKLŲ VARTOJIMAS KARANTINO METU

© Inspired UM 2020 | Data: KOG 2020 n=605
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socialinių tinklų turinio vartojimo apimtis nepasikeitė pradėjo vartoti DAUGIAU socialinių tinklų turinio

pradėjo vartoti MAŽIAU socialinių tinklų turinio

55-64 m. 
amžiaus

16-24 m. amžiaus

Ar karantino (2020 m  kovo – birželio mėn. ) metu...

Karantino (2020 m  kovo – birželio mėn. ) metu jūs atradote:

26%
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90%

Kursus, mokymus ir pan.

Naują socialinį tinklą

Taip Ne16-24 m. 
amžiaus

Moterys
16-24 m. amžiaus
Seka žymų žmogų
Naudoja stories
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© Inspired UM 2020 | TNS COVID Barometer; KOG tyrimas 2020 07



Kartą 
per 

dieną 
ar 

dažnia
u; 6%

Bent kartą per 
savaitę; 4%

2-3 kartus per 
mėnesį  ; 3%

Rečiau; 5%

Nesinaudoju 
šiuo socialiniu 

tinklu; 82%

DISCORD naudojasi 18% 

4%
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4%
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7%

7%

9%

11%

12%

24%

Darbo tikslais/Reikia naudoti darbe

Domina paskalos

Rekomendavo/naudoja kolegos/draugai

Daugiafunkcionalumas

Patikimumas/anonimiškumas

Domina informacija ir naujienos

Domina kompiuteriniai žaidimai/bendravimas jų…

Bendravimui su draugais/dalyvavimui…

Įdomu/patinka/įdomūs žmonės

Patogu/lengva naudotis

Kodėl renkatės būtent Discord socialinį tinklą?  

Daugiau nei iki
karantino

Tiek pat, kiek
iki  karantino

Mažiau nei iki
karantino

Iki karantino
nesinaudojau

(pradėjau
naudotis

karantino metu)

Sunku pasakyti

Discord v-jai 22% 36% 15% 10% 16%

LT 4% 7% 3% 2% 3%

Discord v-jai LT
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© Inspired UM 2020 I KOG 2020: IMTIS: 2020 n=605; 2019, n= 404; 2018, n=607
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STAY HEALTHY
&

POSITIVE!
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